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Au programme...

1. Compte rendu
des activités

2. Mise a jour
des statuts de
I’association
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3. Projet et
composition du
bureau 2022-
2024
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Le bilan du président
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Réalisations de mon mandat

1. Soutien au développement professionnel de nos
chercheurs

B Mise sur pied d'un Prix du meilleur mémoire de master
M Elargissement du publication booster

BMise sur pied d'une Commission « Ethique et
déontologie de la recherche »

B Maintien des nombreuses activités a destination des
doctorants et des chercheurs

\

oo
c
Ca—
[=F]
-t
-
<
[ —
| —
=
¥
(8]
=
o
. —
P
=
=5
o
v
(=3 ]
e
&
o
D
-
Q)
_
L3~




Réalisations de mon mandat

2. Accentuation de notre rayonnement international

W Mise en place d’'un college international et
d’ambassadeurs

W Partenariats avec d’autres associations scientifiques
Internationales

W Parrainage d’activités de soutien a la recherche
delocalisees
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ternational

College In
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College international
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Réalisations de mon mandat

3. Renforcement de notre engagement sociétal

W Mise en place d'une nouvelle commission: « Engagement
sociéetal »

W Rédaction d'un ouvrage-wiki « Marketing pour une société
responsable »

W Developpement des relations presse
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B Mais aussi...

B Maintien de la vivacité et de la pérennité de l'association
dans un contexte difficile (covid, open access etc.)

W Réalisation d'un film promotionnel
B Refonte complete de notre site web
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Un marketing qui fait sens...

Soutenir le
développement
professionnel de
nos chercheurs

Renforcer Accentuer
notre notre
engagement rayonnement

sociétal international



Commission Publications
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Les travaux de la commission

B Lesrevues

B Classement FNEGE

M Open Access et gestion des éditeurs

B
, =
e—
=]
"
=
<
e
=
[
=
[
=

o
=
=
.
o
g
=]
—
=
@
e
T
e
—
<

= Comité « Ethique et déontologie de la recherche »

M Prix du meilleur cas

MERCI !

11
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Un travail d’équipe

B Directrice de Publication : Emmanuelle Le
Nagard

B Rédacteur en chef: Laurent Bertrandias

B Rédacteurs en chef Associés
Barbara CAEMMERER, ESSCA Patris

Damien CHANEY, EM NORMANDIE

Alain DEBENEDETTI, Université Gustave
EIFFEL (IRG)

Nathalie FLECK, Le Mans Université

Sandra LAPORTE, Toulouse School of
Management, Université Toulouse Capitole
Ingrid PONCIN, Université Catholique de
LOUVAIN

B Assistance de Rédaction ; Carla McCannon

RAM

Recherche et Applications en Marketing
ram sagepubs com

Des auteurs inspirés et
perséverants

Des lecteurs impliqués
et pertinents

12



Soumissions

MM Appl Mark
+10
2019 08 + 20
2020 118 -12
2021 106 (24%) -6 par rapport "
May 13t 2022 |  4Q(17*¥) alaméme 21 28 (58%)
période

Source : ScholarOne (05/13/2

. . _ , - .
SIg::\IIliJgelzr;gei\I;u_Zd();g. Technologies, expériences, Articles de 39
**Including NS 2023: Marketing durable: Accélérons recherche 4
les transformations Notes 3
Syntheése 3

Fenétre sur

13




Décisions

B Un taux d’acceptation stable proche de 2026 Al

Recherche et Applications en Marketing

ram aagepub o

B Des délais maitrisés, qui doivent encore s’ameliorer
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2018 44
2019 42
2020 35
Depuis sept 21 39

Source : ScholarOne (05/13/2022)
Base=56 manuscrits soumis apres le 13 septembre 14
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Chantiers

RAM

Recherche et Applications en Marketing
ram sagepub com

= Aider les auteurs a soumettre une premiere version de
qualité

= Faire de I’arrét de la distribution papier une opportunité
pour étendre la diffusion et I’engagement vis-a-vis de la
revue

=2 Tirer le maximum de profit de la parution en deux
langues

15
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Numero spécial 2024 — date limite 12 janvier 2023

Alimentation et marketing: nouvelles pratiques,

nouveaux enjeux

https://journals.sagepub.com/home/ram |
Hevra

S,

£kt

BURGERS "%~
( QORIGINAL )

Rédactrices invitées

Carolina Werle Gaélle Pantin- [ ycie Sirieix
GEM Sohier I'institut agro
(Coordinator) IAE Angers Montpellier
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B Reéalisation du dossier pour le classement FNEGE :

Bilan

B Bilan de la revue sur les 5 derniéres années
— Résultat : Proposition de maintien de DM en rang 3 par la FNEGE

B Quelgues chiffres clés sur les 5 dernieres années

En moyenne, 69,4 soumissions par an (347 soumissions au total)

22 articles publiés par an

Taux de sélectivité : 23,20%

Taux de desk reject moyen : 31,33%

2,8 révisions en moyenne

Durée moyenne du processus : 13 mois et 26 jours

Durée moyenne d'expertise : 24,14 |

54% des 117 articles publiés depuis 5 ans traitent a titre principal d'un des 17 objectifs de développement
durable des Nations-Unies.

ns Marketinge

17
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Une annee de DM bilingue

ns Marketinge

Toujours...
Possibilité de soumettre en francais gu en anglais
Publication de la revue papier et en on line first

Et en plus désormais ...
Publication en francais et en anglais
Internationalisation de I’équipe de rédaction, du comité
scientifique
et des RC invités pour NS 2023 « Marketing et Intelligence
Artificielle » : Julien Cloarec (Université Jean Moulin Lyon 3),
Sandrine Macé (ESCP Business School)et et Koen Pauwels
(Northeastern University) - Soumission jusgu’au 30 septembre 2022

18



Nouveauteés

Coopération avec les journées labellisées afm

ns Marketinge

1. Une rubrique spéciale dans les numeéros classiques de DM (2
ou 3 papiers publiés maximum) pour les journees labellisées
candidates (3 maximum par an);

2. ldentification des meilleurs articles et pré-round réalisé par

les organisateurs, avec comme conditions:

1. Originalité et intérét du sujet,

2. Terrain et cadre théorique aboutis (pas de nouvelle collecte nécessaire),

3. Version soumise a DM significativement différente de celle présentée au
colloque (attention a l'autoplagiat!).

3. Soumission au « fast track » de DM:

1. 2 rounds maximum gérés directement par les rédacteurs en chef (ICL &
GNG);

2. Seulement 2 lecteurs sélectionnés (en plus des rédacteurs en chef)

3. Objectif de publication dans les 12 mois (sous condition de respect des
délais par les auteurs)
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Nouveauteés
Ravonnement national et international

ns Marketinge

1. Communication sur Cairn international et en online first dans les
canaux de I'afm

2. Classement dans Academic Journal Guide (ex ABS)
1. Importance de valoriser DM dans les institutions qui pourraient passer sur
des standards internationaux suite a la disparition du classement CNRS
2. Viser un classement 1, rang d’entrée, lors du prochain classement pour
prendre date (prochain classement en 2024, tous les 3 ans)

3. Diffusion a venir des sommaires de Cairn International sur le
reseau AMS

4. Plateforme de soumission ergonomique et bilingue fin 2022

20
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M ERC I a vous tous, auteurs et lecteurs !
Sans vous Deécisions Marketing n’existerait pas !

N’hésitez pas a nous proposer vos services comme lecteurs !
Envoyez-nous un mail a decisionsmarketing@gmail.com

21
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Commission Ethique et déontologie de la recherche et Cas

Commission
éthique et
déontologie de
la recherche

pedagogique

2 vagues de communication aprés constitution et définition des regles de
fonctionnement

Représentation de I'afm dans Commission Ethique de la Recherche de la FNEGE

Création de ressources (Quizz, Questionnaire et Vidéo témoignage) et infos sur
les nouvelles obligations réglementaires intégrité scientifique/ science ouverte

Plusieurs projets et pistes de développement en cours : création de nouvelles
ressources; recomposition de la Commission; réactualisation des
recommandations éthiques et déontologiques existantes; diffusion d’infos sur
les nouvelles obligations en matiere d’intégrité scientifique/ science ouverte et
réflexion sur suites a donner aux différents points + en fonction des besoins
issus de I'enquéte FNEGE

Cas
pédagogique

Bilan : trois éditions du prix du cas AFM — CCMP + un atelier pédagogique lors de:
rencontres AFM (2 décembre 2021, Paris)

Perspectives : Banque de données de cas AFM ? Accord avec la CCMP ? +
Newsletter cas

22



Commission Engagement sociétal
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Mission et membres

L'objectif de la commission créée en 2020 est de :

* «inciter les enseignants-chercheurs en marketing a participer davantage au débat public et redorer I'image,
souvent écornée, du marketing en montrant le réle qu’il peut jouer dans la perspective d’'un monde meilleur »

* «engager des actions visant a stimuler davantage des transferts de connaissances et de compétences en
marketing vers les étudiants, les entreprises et la société au sens large. »

.‘: e“'g

VP : Fanny Reniou

Université de Rennes 1, IGR-IAE
Veille scientifique

§ Audrey Bonnemaizon
Université Paris Est Créteil
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Transfert recherche-enseignement
Leila Elgaaied- Gambier
Toulouse Business School

Transfert recherche-entreprises
Charlotte Lecuyer
Université Lyon 1

Identité et image du marketing
Hélene Gorge
Université de Lille

24
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Identité et image du
marketing

» Mieux connaitre les
représentations du
marketing et participer
a changer les
representations
negatives

> 4 projets spécifiques

Veille scientifique

Mieux circonscrire le
marketing et son
champ d’actions, pour
la société (thémes,
finalités, etc.)

Bilan

Transfert recherche-
enseignement

Améliorer
I'enseignement du
marketing en intégrant
une vision
“responsible” dans les
formations

Transfert recherche- Transfert recherche-
entreprises société

Améliorer la visibilité
des « figures » du
marketing pour la
société auprées des
entreprises/
organisations

* Mieux communiquer
sur le réle du marketing
dans la société

Etude sur 'image du marketing : Recenser et répertorier les travaux de I'afm ou autres donnant a voir les
représentations et I'image du marketing (Hot Topics de 2015 a aujourd’hui, définition du marketing, travaux sur I'éthique du marketing, livre blanc
sur le marketing sociétal, etc.) puis en faire une synthése

Annuaire des experts marketing : Répertorier, via la création d’'un annuaire, 'ensemble des chercheurs, réseaux,
thémes de recherche en marketing pour la société (service aux membres et en externe)

Innovation pédagogique : Organiser la 3¢™e édition du Prix de I'lnnovation pédagogique en 21-22 et mener une
réflexion sur la dimension pédagogique du marketing responsable (événement, ressources dédiées)

25



Projet ouvrage WiIKi

Projet d’ouvrage de formation « marketing pour une société responsable »

Quoi ? Ouvrage pédagogique, de formation et d’enseignement du marketing
Pour qui ? Enseignants et étudiants (mais aussi entreprises, ONG, etc.)
» Quel positionnement ?

« Ouvrage proposant une vision renouvelée, réflexive et responsable du marketing
intégrant les grands principes du développement durable et amenant a se poser des
guestions sur I'impact et la responsabilité des actions marketing sur la société

» Approche par des encadrés « études de cas », « débats », « quiz », ...

Comment ?

« Ouvrage « ouvert » ; contenu co-construit avec les membres de 'AFM sur la base d’un
appel a contributions (juillet 2021)

« Ambition de proposer un nouvel appel a contributions ouvert chaque année

« 2> C @ O hips//marketingpourunesocieteresponsable.org/index php/Sommai 5 @ & -

afm Page Discussion Read Viewsource Viewhistory | Search MARKETING POUR UNE SO Q
Sommaire
cn 2 y
cn o) pour los aérents actours
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« 1 plateforme dédiée :
https://marketingpourunesocieteresponsable.org

« 83 contributeurs - 75 contributions

26



Commission Développement
professionnel
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Activité PUBLICATION
BOOSTER

NOTRE MISSION PRIX DE
Apporter aux membres de la communauté THESE
Motivation et encouragement
Outils méthodo et théoriques
Visibilité et valorisation des travaux
Conseils personnalisés sur articles

Transformer des projets en
publication de haut niveau, a
I'international

Identifier et récompenser les
jeunes chercheurs a potentiel

COLLOQUE

DOCTORAL Offrir aux doctorants un regard

critique et constructif sur leur travail

Leur donner des pises pour avancer

DOCTORAL
PRIX DU BOOTCAMP,
MEILLEUR Donner aux doctorants les outils
MEMOIRE théoriques et méthodologiques pour
réeussir
Attirer vers la thése en marketing Déve|opper_|eur réseau

Accueillir dans la communauté 28



Bilan

Prix Meilleur Mémoire

m 17 mémoires recus (2 éval./mém. + 4 mb du comité
scientifique)

- m 1 lauréate (500€) et 3 finalistes (300€)
Sébastien Soulez . . . . . ,
m Outil d’attraction vers la thése financé par I’'AFM,
& représentation nationale
Rémi Mencarelli Fabienne Berger-Remy

Doctoral Bootcam
P m 12 participants de toute la France, training intense d’'une

semaine
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m Alternance de séminaires méthodo et théoriques, ateliers
(reviewing, écriture...)

Laurie Balbo Thomas Leclercq m Lieu: Toulouse - Juillet 2022

Colloque Doctoral _
) m 16 doctorants, de France et d’Afrique francophone

m Présentation des projets et progression dans leur recherche

m Réseau et visibilité
Gaélle Pantin-Sohier 29
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Prix de These

Renaud Catherine
Lunardo Demangeot

Bilan

m 20 candidatures, représentation nationale (20 éval. + comité
scientifique)
m 1 lauréate (1500€) et 2 finalistes (250€)

m Treés bon outil de valorisation des jeunes docteurs et de leurs
travaux sur les réseaux sociaux

Publication Booster

Linda Hamdi-Kiddar

m 9 participants de toute la France / 4 coaches FT / 8 friendly
reviewers

m Progression de tous les projets (articles finis, reviews recues,
soumissions)

®m Nouvelles adhésions AFM

30
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Commission Evenements
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Mission et membres

Proposer des évenements riches et fédérateurs pour 'ensemble des
membres de I'afm =» réunir, accompagner, entrainer

VP : Virginie PEZ
Université Paris-Panthéon-Assas

2

Congres de I'afm Pascale Ezan, Université du Havre

+ I'équipe relais a Tunis et Paris

Aurélie Hemonnet-Goujot, IAE Aix-Marseille
Mathieu Kacha, IUT de Metz
Grégoire Bothorel, Numberly

Rencontres de I'afm

Evénements partenaires Grégoire Bothorel, Numberly

33



Une éevolution du calendrier des évenements,

pour une présence renforcée

Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aout  [Septembre| Octobre | Novembre |Decembre

T I S

CONGRES RENCONTRES
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Journées Evénements Com. Dév Evénements des

Evénements Afm Ny : .
labellisées professionnel partenaires de 'Afm

34




Les rencontres de I'afm : Bilan 2020-2022

|
|

= Missions
Participer a la formation continue des membres pour :
1. Approfondir I'expertise scientifique et pédagogique des
membres, se rencontrer
2. Développer les connaissances (tendances,
interdisciplinarité, hot topics)
3. Renforcer les liens avec les entreprises

. 4

= 1 événement unique sur 2 journées (vs 2 évéenements auparavant)

= Des thématiques phares inspirées des « hot topics » en marketing (ex : 1A)

= Des ateliers d’approfondissement méthodologique attractifs (NLP, « R »)

= Atelier « regards croisés » entreprises / académiques plébiscité

= Des intervenants de renom

= Succes du format 100% online (et gratuit) en 2020 (> 200 inscrits); plus mitigé en
présentiel en 2021 (30 inscrits, période Covid)
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Journées Labellisees (JL) : Bilan 2020-2022 et perspectives

M 12journées labellisées

Journée Internationale du Marketing Horloger

25¢eme édition en 2021

Collogque Prix & Valeur

9eme édition prévue le 10/06/2022

Journée ALCOR « Consommation et soins »

3eme édition en 2021

Colloque sur le Marketing Digital

21¢éme égdition prévue les 08-
09/09/2022

Journée du Marketing Agroalimentaire a Montpellier

17¢éme édition prévue le
23/09/2022

Journée Interdisciplinaire de Recherche sur les Décisions des
Consommateurs

4eme édition en 2021

Journée de Recherche Marketing sur les Pays d’Afrique

3éme édition reportée en 2022

Collogue International Etienne Thil

25¢me égdition prévue les 13-
14/10/2022

Journée sur le Marketing et Développement Durable

3eme édition en 2021

Journée de la Relation a la Marque dans un Monde Connecté

4¢éme édition prévue le 09/12/2022

Journée de Recherche sur le Marketing des Ressources Humaines

3éme prévue le 23/06/2022

Journée du Marketing de la Santé

7eme édition prévue le 29/06/2022

B Réflexions sur le suivi et la communication autour de ces JL (réflexions en

cours avec la Commission Communication)

36



Groupes d’Interét Thématique (GIT) : Bilan 2020-2022 et

11 GIT sur la période

fGIT -ALCOR ﬁ

perspectives

92 membres % f
Y GIT - DISTRI PAYS a m a m a m
£ EMERGENTS 44 membres A LC 0 R
_\:‘,1 Alternative consumption research Gioipe inta et thematiaue Giolipe dlntarer thématidls T
= GIT - EXPERIENCE CLIENT 14 mem bres : Distribu!:ion dans Expérience client Innovadteiall;scitltl\"l-':keting
= e et du Tourisme
= GIT - INNOVATIONS ET
o MARKETING DE LA CULTURE 38 membres
8 ET DU TOURISME
o
= GIT - MARKETING DE LA 57 mem bres
[ SANTE
=3
O Groupe d'intérét thématique Groupe d'intérét thématique Groupe d'intérét thématique AraEs
b GIT - MARKETING ET Marketing Marketing et Marketing et Gﬁ”;idk:et?:';m;;;‘ie
8 DEVELOPPEMENT DURABLE 38 membres de la santé développement durable sémiotique
s
et GIT - MARKETING ET
v SEMIOTIQUE 11 membres
2
< GIT - MARKETING RH 30 membres a m
1T PRATIQUE(S) e Groupe d'intérét thématique G dintérat thémati Groupe d'intérét thématique
MARKETING 46 membres Pratique(s) du EOUpE I ientg e Temps
Marketing Prix et valeur | et vieillissement
GIT - PRIX & VALEUR 37 membres
GIT - TEMPS &
\ VIEILLISSEMENT J 16 membres

B Réflexions sur le suivi et la communication autour de ces GIT

B Evolutions a venir suite au bilan des GIT existants (activités réalisées au cours des 2

derniéres années et projets a venir) et au lancement d’un nouvel appel a projets (en déc.
2021)

37




Les évenements partenaires : Bilan 2020-2022

= Objectif : Consolider les liens entre 'Afm et les praticiens du marketing

.

» Partenariat avec le Printemps des études (participation a la K\ N
conférence des associations, visibilité et invitations de tous les [| Leginienoucos S

\ MONOANG

membres Afm a I’événement) \//
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2 conférence

. Ve - - - . . . e
» Partenariat avec la conference Inspirations Marketing (invitation Insplratioug
avec tarifs préférentiels pour les membres Afm, visibilité de 'Afm . :
dans les prises de paroles) e

./
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Commission Communication
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Supports de diffusion et de promotion

AfmNet m Envoi hebdomadaire
m Nombre d’abonnés stables : 1768 en mai 2022 (+1,8% par rapport a mai 2021)

m En Francais : 575 abonnés, 7300 visiteurs, 13 300 vues en 2021. Equipe étoffée +
nouvelle rubrique

m En anglais : équipe renouvelée, audience en hausse (environ 80vu en janv/fev
2022) et travail sur le rythme des blogs

Livre blanc afm m 3 éditions réalisées, Livre #3 La consommation connectée — distribution au
Congres a Tunis

m Livre #4 septembre 2022 Marketing, créativité et innovation
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m Prochaines thématiques (2023) : Réflexion sur la pratique marketing : L’économie
circulaire : consommer, jeter, recycler; Marketing tribal, qui se ressemble...

m 3 communiqués de presse : 2 sur les theses finalistes (relai e-marketing.fr)
+ 1 sur le congres (relai par MRNews et par Norchene sur RTCI, IFM et
Attassia)

m Développement de 2 partenariats, avec e-marketing.fr et Market Research
News

m Axes de développement : Adetem X le cercle marketing client; partenariat
entre RAM et/ou DM et presse professionnelle 40




Facebook

Réseaux sociaux

m Portée : 460; nombre de clics : 26
m Engagements : 6%; posts/mois : 17
101 posts en 5 mois
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m Compte actif pour la promotion des chercheurs (notamment jeunes) et soutenir la

e
Com m u naUte @Et notre #guestAFM est... Magali Meilleur Tweet a cbienu 955 Impressions

[These a la une] En 2022, I'afm vous

Trelohan ! Quelques infos sur la star de ce
ey début de semaine. propose de découvrir les jeunes docteurs
@ e 4 e monciae e St Wars? dont les théses on t &6té saluées par le jury
® @MagTrel es-tu préte a lancer cette du Prix de Thése afm 20221
nouvelle édition et a répondre aux questions Cette sermaine, familiarisez-vous avec les

s a force st v on acdrartn, an particuter
travaux de Giulia Pavone, finaliste du prix

de la communauté ? &
de thése AFM pic.twitter.com/HQxizw12kc

P PR ——
bl pic.twitter.com/MBM3TXEIRJ
e [P ——

) [

v

MAY THE FORCE'BE WITH
YOU!

LinkedIn

m Page afm : 2160 abonnés (+40%), 105 « employés ». Objectif : communiquer

m Groupe afm : 3800 membres. Objectif : discuter
m +de 2000 impression pour chaque publication « thése a la une »
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Adhésions et tresorerie
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Bilan adhésions 2021

B Une belle reprise : Hausse des adhésions sur tous les profils et
retour (timide) des praticiens

B 2022 : 589 au 10 mai 2022

-
=
2
o Statuts 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
k=3
< Acedamigue 283 198 238 207 209 198 192 222 150 193
= individuel
g Engagement3 | 5 123 147 121 135 134 121 115 117 119
E ans
3] Ara T 86 128 106 115 89 123 111 110 114 143
= équipe
S;‘b""“t“’“ 109 84 98 93 96 102 81 114 60 77
octorant
t t
dD°°,°m.“ 51 69 71 69 55 64 75 68 76 85
ans équipe
Entreprise 18 16 16 12 16 6 3 3 1 4
Praticien
e 34 14 16 13 10 4 7 9 0 D)
AAO 14 12
Retraités 6 7
TOTAL 684 632 692 630 610 | 61 | 50 | 641 | 538 647




Perspectives de developpement

B Lancement du nouveau site : assurer la transition des données

Fluidification de la gestion des données et
facilitation / renforcement de la rigueur dans
le suivi du retour des campagnes d’adhésion
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PRODUITS
Cotisations adhérents
Cotisations adhérents
Adhésions 3 ans

Reversement droits

Droits RAM SAGE
Droits CFC

Droits Inquarto
Droits divers (JSTOR)

Inscription manifestations
Rencontres Automne Hiver
Collogue Doctoral

Collogue Doctoral Bootcamp
Autre

Plus values cession VMP
Intérets financiers livret
Autres produits

TOTAL

2021 2021

27785
24200

3585

10138
2388
1950
4400
1400

1100
1100

150483 | 150483

Bilan comptable 2021

17075
8280

20744

5481
3907

o o o o

11
7545

30132

7656

123143

87965
12600

19595
3852
7380
3792

4834
2700
3850

135

363

34618

11519

363

147065

CHARGES 201 2020

Frais de secrétariat et comptablité

Suivi adhesion 14400 11850

Expert comptable 1900 1500 200

Prestations externes 15713 5223 15344
Prix These 2000 1500 1500
Maintenance et hebergement du site 6893 229 4006

Refonte du site internet 0 0 0

Frais de colloque 1736 177 7898

Aides aux chercheurs 5084 0 1335

Frais divers (vidéo, achat fichiers...) 1251 605

Frais de restauration et deplacement 3077 14823 7828 21466
Frais gestion et organisation association: 3713 7828 12665

Frais doctoral bootcamp 7466 5856

Frais collogue doctoral 2946

Réceptions 567 0 0

Frais bancaires 653 653 600 600 628 628
Frais de fabrication revues 74082 74082 78309 78309 70654 70654
frais de traduction 6245 6245 2860 2860 4251 4251
TOTAL 127815 127815 108170 132643
RESULAT 14973 14422
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Bilan comptable 2021

o
% ACTIF 2021 2020 2019 PASSIF 2021 2020 2019
E ACTIF IMMOBILISE 570 0 0 FONDS ASSOCIATIFS 330132 315159 300737
= Réserves
:5 Résultat 22 668 14973 14422
-
S ACTIF CIRCULANT DETTES
3 Aherents 0 12 826 dettes fournisseurs 2347  2156,00 12 891
:;-’ Autres créances 0 0 0 Adhésions N+1 51531  50335,00 29 500
o Valeurs mobiliéres de placement 316 289 §315 207,76 246 097 Cotisations Triennales 23760 15819,92 19780
L Banque 113578 8323474 80374
Charges constatées d'avance 0 38032 Autres 0 0 0
TOTALACTIF 430437 398 443 377329 TOTAL PASSIF 430437 398443 377329
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Quitus financier




Mise a jour des statuts de I'afm
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Principaux changements a voter

= QObjet et missions de I'afm
= Durée de mandat du président : 3 ans au lieu de 2 actuellement

= Nombre de mandats consécutifs au CA : 3
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= Nombre de mandats consécutifs au sein du conseil restreint ; 2
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Objet et missions de I'afm

L'Association Francaise du Marketing, fondée en 1984, a pour
but de promouvoir la pédagogie, I'enseignement et la recherche en
marketing en France.

L'Association Francaise du Marketing, fondée en 1984, a pour
but de promouvoir la recherche en marketing et de transférer les
résultats de ses travaux vers I’enseignement, les organisations et la
société en général, en France et internationalement avec une
priorité pour la francophonie.

Les moyens d'action de I'association sont en particulier des
réunions, travaux et publications de ses membres,

En lien avec les objectifs cités dans I’article 1, les activités de
I’association concernent les publications, I’organisation
d’événements scientifiques, les formations, le développement
de partenariats et la diffusion d’informations.

Le conseil choisit en son sein, au scrutin secret, un bureau
composé de neuf membres au moins et de dix huit membres au plus.
Les neuf membres comprennent :

- un président ;

- cing vice-présidents au maximum ;

- un délégué général-secrétaire ;

- un trésorier et un trésorier-adjoint.

Le conseil €lit en son sein au scrutin secret un président. Ce
dernier constitue ensuite un bureau restreint, composé de neuf
membres au maximum, choisis parmi les membres du conseil :

- un président ;

- six vice-présidents au maximum ;

- un délégué géneral-secrétaire ;

- un trésorier.

La composition du bureau restreint est soumise au vote du
conseil.

Ce bureau restreint peut étre compléte par un certain nombre de
chargés de mission qui ne font pas nécessairement partie du
conseil.

Le bureau gere les activités essentielles pour la réalisation des objectifs
de l'association : colloques, recherche, publications, pédagogie,
formation, Chacune de ces activités est prise en charge par une
commission spécialisée, ou par un vice-président nommé a cet
effet.

Le bureau gére les activités essentielles de I’afm pour la réalisation des
objectifs de I’association. Ces activités enoncees dans I’article 2 sont
prises en charge par des commissions. Chaque commission est dirigée
par un vice-président nomme a cet effet.
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Durée du mandat du président

Le président est élu pour un
mandat de trois ans. Il entre en
fonction comme 1°" vice-président
un an avant sa prise de fonction. Il
est membre de droit du consell.
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Nombre de mandats consécutifs au CA : 3

Le renouvellement du conseil a lieu
tous les deux ans par moitié. Les
membres sortants sont réeligibles.

Le renouvellement du conseil a lieu
tous les deux ans par moitié. Les
membres sortants sont reéligibles,
au maximum deux fois. Un membre
ne peut donc pas exercer plus de
trois mandats consécutifs au sein du
conselil.
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Nombre de mandats consécutifs au conseil restreint : 2

Un membre du bureau ne peut
occuper la fonction de président
pendant plus de trois mandats
consécutifs. La méme regle
s'applique a la fonction de vice-
président.

Un membre du bureau restreint ne
peut occuper la fonction de
président pendant plus de deux
mandats consécutifs. La méme
regle s'applique aux autres
membres du bureau restreint.
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Projet et composition du bureau

pour le mandat 2022-2024
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Amina Beji-Bécheur
Pr. Université Gustave Eiffel
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Une histoire franco-tuniso-belge

2003 2022

Congres afm-Tunis Congres afm-Tunis Alain Decrop
Christian Derbaix préesident de président de I'afm

I'afm

XIx: cm@ :

International
de I’Association
Francaise

du Marketing

Tunis 9 et 10 mai 2003
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Mandat 2022-24

QUELLES AMBITIONS POUR L'AFM ?
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UNE ASSOCIATION DE RECHERCHE DYNAMIQUE

Une communauté de chercheurs engagés au service de la
construction du champ de connaissances scientifiques sur
le marketing

Légitime par ses deux revues, son congres, ses journées de
recherche, sa participation dans les réseaux nationaux

Accompagnant le développement professionnel des
enseignants-chercheurs tout au long de leur carriere

Représentant la diversité des chercheurs en marketing
Reconnue au niveau national et dans I'espace francophone
En développement a I'international

En dialogue avec le monde des praticiens

Engagée dans sa contribution aux débats de sociéte
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Une acadéemie francophone
de recherche en marketing reconnue a l'international
et engagée dans la sociéeté

Soutenir la dynamique de notre communauteé
acadéemique dans son engagement au service d’un

Axe bien commun (la recherche scientifique et
1 I’enseignement) et d’un intérét collectif (notre
profession d’enseignant-chercheur)

Renforcer la position de la recherche francaise et

francophone en marketing dans I’écosysteme de

la recherche internationale au regard des enjeux
d’une science ouverte

Affirmer notre responsabilité de chercheurs et
d’enseignants en marketing face aux deéfis
societaux dans un esprit de dialogue avec les
parties prenantes
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Soutenir la dynamique de notre communauté acadéemique
dans son engagement au service d’'un bien commun (la
recherche scientifique et I'enseignement) et d’un intérét
collectif (notre profession d’enseignant-chercheur)

B Poursuivre notre action de développement professionnel

B Maintenir, consolider, faciliter ’engagement des membres

® Renforcer le systeme d’information / Capitaliser sur nos acquis / mémoire
organisationnelle

M Valoriser et soutenir les actions des membres (stratégie marketing &
communication de nos activités)

B Réflexion sur le role des instances de gouvernance
M Niveaux de participation a la réflexion et prise de décision (information,
consultation, concertation, codécision)
B S’appuyer sur la richesse et la diversité des approches de
recherche en marketing a travers les GIT et JL

W Renforcer les interactions entre les GIT-afm (communication, participation aux
évenements afm, contributions au blog)
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Renforcer la position de la recherche francaise et
francophone en marketing dans I’ecosysteme de la
recherche internationale au regard des enjeux
d’une science ouverte

B Science ouverte et culture scientifique

« La science ouverte consiste a rendre « accessible autant que possible et fermé
autant que nécessaire » les résultats de la recherche, issus en majorité des fonds
publics. » source CNRS

W Ethique de la recherche et Intégrité scientifique
M Quverture des données de la recherche

M Acces aux recherches

M Culture scientifique partagée

B Francophonie et internationalisation
W Stratégie d’internationalisation
M Langues de pensée / de diffusion
®m Classements des revues / Valorisation des publications
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Affirmer notre responsabilité de chercheurs et
d’enseignants face aux défis sociétaux dans un esprit de
dialogue avec les parties prenantes
B Initier une réflexion autour des transformations des
pratiqgues et des meétiers du marketing au regard des défis
sociéetaux (écologiques et sociaux)

M Partenariat avec Kantar : série de dialogues avec les praticiens du marketing et
plus largement les parties prenantes concernées autour des sujets « urgents &
importants »

W Intégrer cet objectif dans les évenements & la stratégie partenariale avec les
associations professionnelles et les entreprises
B Diffuser les recherches via des formats accessibles a des
publics non chercheurs
® Ouvrage wiki-marketing responsable, blogs, livres blancs, articles de presse

M Penser I'innovation et les cas pédagogiques au regard des évolutions des
métiers du marketing

B Inscrire I'association dans une approche écologiguement et
socialement responsable dans ses propres activités
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Organisation de I'afm 2022-2024
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Assistante
Milica Cunha
(1AE de Paris)

Relation avec les
adhérents
Eva Cerio (U.Eiffel)

Bureau de I’'afm 2022-2024

1er vice- Déléguée
Présidente président & générale
Amina Béji- International Fanny Reniou
Bécheur Alain Decrop (U. Rennes 1)
(U. Eiffel) (U. de Namur)

Trésorier
Zied Mani
(U. Paris
Nanterre)
Publications Diffusion
et Science Développement et réseaux Engggzr&?nt Communication
ouverte professionnel Aida Mimouni oD e Christine
Nil Ozcaglar- =~ Julien Schmitt Chaabane (CY 4 Nabec Gonzales
Toulouse (ESCP Europe) Cergy Paris (U. P Saclay) (Le MansU.)
(U. de Lille) Université) )

Vice-président.es
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Missions transversales

B Réflexion gouvernance : Amina Béji-Bécheur et Alain Decrop
en lien avec le CA

B Renforcer le systeme d’information et la mémoire
organisationnelle : Fanny Reniou avec I'appui de JéroOme
Baray

B Déemarche Développement durable de I'afm : Fanny Reniou
et Amina Béji-Bécheur

B Relations avec les adhérents & Développement des
adhésions : Zied Mani et Eva Cério

Avec le support de Milica Cunha
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L’organisation des commissions

International

Engagement
sociétal

Communication

Diffusion et
Réseaux

Développement
professionnel

Publications
et science
ouverte

[Ag Ay
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Commission Publications et Science ouverte

Vice présidente

Nil Ozcaglar-Toulouse
(U.Lille)

Dir. Publcations DM
Bernard Pras
(U. Paris Dauphine)
DP adjointe DM
Ouidade Sabri
(1AE de

DP RAM
Wiilliam Sabadie
(U. de Lyon 3)

Blog et livres blancs afm
Caroline Ardelet (1IFM)
et Andrea Gourmelen (U.
Montpellier)

Blog en anglais
Fabien Pecot (TBS)

Ethique de la recherche

Marie-Laure Gavard-
Perret

(1AE Grenoble)

Gestion des données
scientifiques
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Recherche et
Applications en
marketing

Rédacteur
en chef

Laurent
Bertrandias

Toulouse
Business
School

Secrétaire
de
rédaction
GIY))

Carla
Mc cannon

Revues de I’'afm

Rédactrice
en chef

Isabelle
Collin-
Lachaud

(U. de Lille)

Décisions marketing

Rédacteur
en chef

Gilles
Ngoala

(U. de
Montpellier)

Secrétaire
de
Rédaction
(DM)
Antonin
Woimant
(Univ. de
Lille)
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Julien Schmitt
(ESCP Europe)

Commission Développement professionnel

Prix de These

Béatrice Parguel (Université Paris
Dauphine), Renaud Lunardo (Kedge BS),
Catherine Demangeot (IESEG)

Prix du meilleur mémoire
Sébastien Soulez
(Université Lyon3)

Colloque doctoral

Gaélle Pantin-Sohier (Université d’Angers) &
Sarah Lasri

(Université Paris-Dauphine)

Doctoral bootcamp
Thomas Leclercq (Louvain BS)
& Soffien Bataoui (IIAE Grenoble)

Publication booster
Julien Cloarec (Univ. Lyon 3)
& Marie Schill (U. Reims)
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Commission Diffusion et réseaux

Vice-présidente

Aitda Mimouni Chaabane
CY Cery Paris Universitée

Congres annuel

Souad Dijelassi
(Université de Lille)

GIT et Journée thématiques
Elisa Monnot
(CY Cergy Paris Université)

Rencontres de I’AFM

Aurélie Hemonnet(IAE Aix en Provence) &
Grégoire Bothores (Numberly)

Ateliers d’approfondissement Mathieu Kacha
(Université de Lorraine)

Développement du réseau partenaires
scientifiques et praticiens

Marion Sangle-Ferriére (CY Cergy Paris université)
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Commission Engagement Sociétal

Vice-présidente

Lydiane Huve Nabec
U. Paris-Saclay

k| Wiki — ouvrage marketing
\ responsable

Hélene Gorge

(U de Lille) & Audrey
Bonnemaizon (UPEC) & Amélie
Clauzel (Univ. Paris 1)

Innovations pédagogiques et
prix des cas CCMP
Claude Pecheux (EDHEC)

Dialogues
chercheurs-praticiens

Partenariat Afm-Kantar

Pierre Gomy (Kantar)

Réflexion sur les
meétiers du marketing

Bérangere Brial (U.
Eiffel)
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Commission Communication

L S S

=1 Supports audiovisuels
: Ophélie Mugel (Ferrandi)
Michael Korchia

(KEDGE Business School)

Site web-
afmMNET+afmNEWS

Laurent Busca (Montpellier
Management)

Sabine Ruaud (EDHEC)
Hamed Haddouche (IRG,
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UPEC-U.Eiffel)
Christine o
Gonzalez " : #Y) Réseaux sociaux
— O e FB Romain Sohier (EM Normandie) & Baptiste
(Le Mans | ¥ Cléret (IAE Rouen)
- -, s ; » Linkedin Léo Trespeusch (U Québec Trois
U nive rS|te) - Y %=7 Wlrivieres) et Philippine Loupiac (TBS)
- Twitter Audrey Portes (MBS) et Roxane §

Favier (U. de Savoie)

Développement site internet et
support IT

Relations presse
Hajer Bachouche (IPAG)

Jérbme Baray
(Université Paris-Est Créteil)




|
‘

o
£
[
Y 4
-
<
=
=
QL
L
o=
=
—
=
(=5
(-
v
o
L
s
L
-—
by}
O
T
—_—
La~]

College international

18" Vice président

Alain Decrop
U. de Namur

Ambassadeurs pays

Afrique de I'Ouest : Souad Djelassi (U. de
Lille)

Belgique : Angy Geerts (U. de Mons)
Canada : Elisabeth Robinot (UQAM)
Espagne : Martina Gallarza (U.t de Valencia)
Italie : Chiara Orsingher (U. of Bologna)

Ambassadeurs

associations
AEMARK : Martina Gallarza (U. de

) : ; : Valencia)
Maroc : Delphine Godefroit-Winkel (TBS, AMS : Jean-Luc Hermann (U. de
Casablanca) Lorraine)
58%/::;33“”' - Adele Gruen (Goldsmiths, EMAC : Nathalie Demoulin
(IESEG)

Suisse : Pablo Brice de Diesbach (ISG-Paris)
Tunisie : Zied Mani (Université Paris
Nanterre)

SIM : Chiara Orsingher (U. of
Bologna)

Support partenariats
internationaux

Stéphane Bourliataux-Lajoinie

(CNAM) 74
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Devinez le dernier projet essentiel...
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MERCI DE VOTRE ATTENTION
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